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关于举办 2025 年全国高校商业精英挑战赛
品牌策划竞赛暨（新加坡）全球品牌策划

大赛中国地区选拔赛的通知

各有关单位：

第十三届全国高校商业精英挑战赛品牌策划竞赛是由

中国国际贸易促进委员会商业行业委员会牵头主办的国家

级学科竞赛活动，根据 2024 年 3 月由中国高等教育学会高

校竞赛评估与管理体系研究工作组发布的《2023 全国普通高

校大学生竞赛分析报告》竞赛目录，品牌策划竞赛再次纳入

学科竞赛排行榜。

2023 年 10 月商务部办公厅发布的《商务部关于加强商

务领域品牌建设的指导意见》（商建函〔2023〕634 号）中，

围绕促进品牌新发展、提升商业新品质、拓展推广新渠道、



丰富消费新场景四个方面提出了多项具体举措，鼓励院校、

贸促机构、协会、企业共建共享品牌人才实习实训基地，深

化产教融合与校企合作，搭建教育实践和技能提升平台，为

品牌建设提供人才支撑。为响应《指导意见》要求，中国贸

促会商业行业委员会联合有关单位组织了全国高校商业精

英挑战赛品牌策划竞赛，旨在通过以赛促教、产教融合的模

式培养品牌建设高素质人才，同时也为企业品牌建设带来新

思路，促进中小企业的品牌发展。

品牌策划竞赛已连续成功举办12届，累计参与院校1000

余所。该竞赛被纳入中国国际贸易促进委员会中小企业促进

工作重点项目——“百所高校服务中小企业品牌建设”专项

活动，每年为数千家中小企业制定品牌培育方案，推动产学

研合作，12 年来共服务中小企业数万余次。 ​ ​

2025 年全国高校商业精英挑战赛品牌策划竞赛由中国

国际贸易促进委员会商业行业委员会、中国国际商会商业行

业商会、中国商业文化研究会和中国商业经济学会共同主

办。竞赛设置学生组和教师组两个组别，现将有关事项通知

如下：

一、组织机构

主办单位：中国国际贸易促进委员会商业行业委员会、

中国国际商会商业行业商会、中国商业文化研究会、中国商

业经济学会



协办单位：新加坡营销协会、台湾行销科学学会

承办单位：中国国际贸易促进委员会商业行业委员会

媒体支持单位：中国贸易报社有限公司

二、参赛对象

全日制在校学生（包括在华留学生）及各院校全职教师。

三、竞赛组织

在全国高校商业精英挑战赛组委会（以下简称“竞赛组

委会”）的领导下，由主办单位联合有关单位成立品牌策划

竞赛执委会（以下简称“竞赛执委会”），负责竞赛的统筹

工作。竞赛执委会下设秘书处和评审委员会。竞赛执委会秘

书处设在中国国际贸易促进委员会商业行业委员会，负责竞

赛的组织和实施工作。评审委员会成员由有关专家组成。

四、竞赛形式

（一）学生组

本次竞赛基于产学合作模式，采取团体赛形式（每个团

队由 3-5 名选手和 1-2 名辅导教师组成，其中选手不可跨队

/跨校组队，教师可同时指导多个团队但不可跨校指导），

参赛团队以“XXX 品牌策划工作室”名义参赛（队伍及作品

名称可自拟，不体现院校信息即可），策划需要事先征得相

关企业的书面同意（需要准备企业授权书，模板另附）。参

赛团队必须选择真实存在的品牌为策划对象撰写品牌策划

方案（可自主选择品牌，也可选择组委会指定命题企业进行



策划，具体名单后续见竞赛官网）。

比赛分知识赛、校赛、省赛/全国预选赛、全国总决赛

（中国地区选拔赛）、全球总决赛五个阶段，分别由赛区组

委会和竞赛执委会组织进行。其中：

1.知识赛：以个人形式参赛，参赛选手参加在线知识测

评，成绩合格（60 分及以上）者获资格组队参赛，同时可申

领《初级品牌策划师专业能力证书》，申领办法另行通知。

2.校赛：校赛由各院校结合实际情况自行组织安排，形

式不限。校赛所有学生需参加知识赛。

3.省赛：各院校在校赛选拔的基础上，可推选不超过 50%

且不超过 20 支队伍参加省赛/全国预选赛，由省组委会组织

有关专家评审，评选出晋级参与全国总决赛的参赛队。

（1）若省内有关单位设置了省赛，则该省参赛院校需

按照相关要求参加省赛后，根据省赛结果进入全国总决赛

（具体按照省赛相关通知）。

（2）若省内没有设置省赛，校赛后则直接参加全国预

选赛。

4.全国预选赛，采取评审品牌策划方案的方式线上进

行，策划方案具体要求可参考竞赛细则。

5.全国总决赛（中国地区选拔赛）：设置研究生组、本

科组和高职组（含专科、中职组）三个组别，由竞赛执委会

组织进行。



全国总决赛（中国地区选拔赛）采取品牌策划方案视频

陈述（10 分钟）与实时答辩（5 分钟）的方式线上进行，竞

赛语言为中文。全国总决赛将分成若干个小组进行评比，每

组第一将晋级全国精英赛（线下进行），评选出全国的冠亚

季军。

6.全球总决赛：由全球华人营销联盟（GCMF）组织进行。

将有来自中国大陆地区、中国台湾地区、中国香港地区、中

国澳门地区、新加坡、泰国、菲律宾、马来西亚、英国和澳

大利亚等地优秀参赛队参加。比赛方式由全球华人营销联盟

制定。

（二）教师组

教师组设置品牌策划、品牌管理等品牌相关的课程设计

竞赛（个人赛）。根据品牌相关的一门专业课程，以个人的

形式提交一门专业课程设计方案及配套资料，方案要充分体

现产学合作的应用型人才培养的教育思想。各参赛院校可推

荐不超过 5 名专业教师参加全国预选赛。全国总决赛采取课

程设计方案视频陈述（10 分钟）和实时答辩（5 分钟）的形

式线上进行。

五、竞赛时间

（一）2024 年 12 月 30 日前，学生组参赛院校负责人及

教师组参赛教师在指定平台：http://ssyth.cubec.org.cn/

或直接扫描以下二维码报名：



竞赛一体化平台报名二维码

（二）报名审核后-2024 年 12 月 31 日前，学生组参赛

院校负责人在平台自主预约完成知识赛及完成校赛。

（三）2025 年 3 月 30 日前，学生组完成省赛，设置了

省赛的地区必须参加省赛，未设置省赛的地区直接参加全国

预选赛，相关时间安排以省赛通知为准。

（四）2025 年 3 月 30 日前，学生组参赛队递交校赛、

预选赛团队信息表、参赛方案等资料参加全国预选赛（线上

举行）。教师组递交参赛方案参加全国预选赛。

（五）2025 年 4 月 11 日前，公布学生组及教师组入围

全国总决赛名单。

（六）2025 年 5 月 10-11 日，学生组全国总决赛（线上

举行）。教师组递交作品参加全国总决赛（线上举行）。

（七）2025 年 5 月 24-25 日，学生组全国精英赛（线下

举行）。

（八）2025 年 5 月 29 日-6 月 2 日（暂定），全球总决

赛，新加坡举行。

六、配套活动

全国品牌策划与管理职业能力测评、品牌策划项目展示



交流会、全国高校品牌课程骨干教师研修班等系列配套活

动。配套活动的具体实施方案另行通知。

七、奖励办法

（一）学生组设置了省赛的地区按照本科组和高职组的

竞赛结果(将以获奖公告形式公布)，按比例分别设置省级一

等奖、二等奖、三等奖。对上述获奖的团队和个人，颁发荣

誉证书。

（二）学生组全国总决赛按照本科组和高职组的竞赛结

果(将以获奖公告形式公布)，按一定比例分别设置全国一等

奖、二等奖、三等奖。对上述获奖的团队和个人，颁发荣誉

证书。教师组全国总决赛按一定比例分别设置一、二等奖，

对上述获奖的个人，颁发荣誉证书。

（三）学生组全国精英赛设置冠军、亚军和季军，颁发

奖杯和荣誉证书，并分别给予税前人民币 5000 元、3000 元

和 2000 元的现金奖励，个税由主办单位代扣代缴。

（四）学生组全国总决赛成绩优异的参赛队，将有资格

作为中国地区代表队参加全球总决赛。

（五）本次竞赛活动设立产教融合项目优秀企业奖、最

具社会责任企业奖、最佳院校组织奖等奖项，具体以组委会

评定为准。

（六）全球总决赛奖励办法另行通知。

八、其他事项



（一）请各院校接到通知后，结合实际情况，与竞赛执

委会秘书处联系，迅速成立本校的竞赛组织领导机构，并按

要求积极组织竞赛工作，并主动加强与地方贸促会（国际商

会）、地方商业联合会（行业协会）的联系和沟通，争取获

得相关企业的案例支持，通过本次竞赛活动促进产学研合

作。

（二）本次竞赛相关文件请登录竞赛官方网站全国高校

商业精英挑战赛官网（www.cubec.org.cn）查询下载。

（三）本次竞赛后续通知、函件均以竞赛组委会名义发

布和出具。

九、联系方式

中国国际贸易促进委员会商业行业委员会

地 址：北京市西城区复兴门内大街 45 号（100801）

电 话：010-66094064

网 站：www.cubec.org.cn

电 邮：ccpithxm@163.com

联系人：胡心媚

附件：（新加坡）全球品牌策划大赛中国地区选拔赛配套活

动简介
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附件.

（新加坡）全球品牌策划大赛中国地区选拔赛配套活动简介

一、全国品牌策划与管理职业能力测评（知识赛）：面

向相关专业在校学生，依据中国国际贸易促进委员会商业行

业委员会团体标准《品牌策划与运营职业技能等级标准》

（T/CCPITCSC 048-2020）组织开展品牌策划与管理职业能

力测评活动。

二、品牌策划项目展示交流会：线下竞赛环节设立展洽

区域，每个参赛队将有一天时间展出自己的品牌策划项目。

展示陈列可根据策划方案自行发挥创意，形式不限（如海报、

易拉宝、短片、产品等），由组委会提供桌椅。

三、全国高校品牌课程骨干教师研修：为培养具有国际

化视野的品牌营销与策划人才，中国国际贸易促进委员会商

业行业委员会定期举办全国高校品牌课程骨干教师研修班，

提高高校教师品牌课程的教学能力和品牌策划大赛的参赛

指导能力。


